Beratung flr attraktive Schaufenstergestaltung

und Warenprasentation

"Eine ansprechende Schaufenstergestaltung, attraktive
Warenprasentationen und ein ausgezeichneter Service
wecken die Lust zu konsumieren.” ist als Ziel fur unser
Projektgebiet formuliert.

Zur Erreichung dieses Ziels haben wir den Bund
Deutscher Innenarchitekten als Kooperationspartner von
Leben findet Innenstadt zur fachlichen Beratung
hinzugezogen.

Herr Christoph Lay, Biro fur Innenarchitektur Miinchen,
und seine Kollegin flihrten zunachst eine Begehung im
Projektgebiet durch.

In einem zweiten Schritt wurden nach Aufbereitung durch
das Buro Lay den Handlern Starken und Schwachen mit
Verbesserungsvorschlagen vorgestellt.

Die Gewerbetreibenden nahmen die Anregungen meist
gerne auf. Manche Veranderungen wurden bereits
durchgefuhrt.
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Schaufenster komplett mit Plakaten verhangt
und mit Pflanzen verstellt, Einblick in Laclen
(mit anspruchsvollem Gewdlbe) nicht maglich

Plakate wahllos und farblich nicht zueinander
passend, kein iibergreifendes Thema

Ausgeschalteter Bildschirm ist kein attraktiver
Blickfang fur Kunden, eher“schwarzes Loch”

Preise und Offnungszeiten zu klein,
ausgedruckte Zettel wirken unprofessionell

Verbesserungsvorschlige:

Schaufenster nimmt der Kunde zuerst wahr, ist die Visitenkarte des Hauses.
Firmenmotto “Reinkommen, Drankemmen, Wohlfihlen” splirbar machen.

Helle Beleuchtung und Farbspiel als Blickfang aus der Ferne.

Haufiger Dekorationswechsel erhalt Aufmerksamkeit der Laufkundschaft.

Produktprasentation im Fenster dhnlich wie auf -Homepage:
- Produkt des Monats
- Produkte aus dem ¢ Shop (T-Shirts...)
- Style des Monats
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